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Аннотация. В данной статье раскрывается журналистское понятие термина «интервью», а также «ток-шоу». Автор знакомит с процессом появления и развития ток-шоу, его особенностями и главными составляющими. В статье демонстрируется форма ток-шоу, объясняется интерес к данному журналистскому жанру.   
Ключевые слова: журналистика, ток-шоу, интервью, телеведущий, языковые особенности, телевизионный дискурс, телевидение, медиа-текст.

Talk show in the context of the interview genre
Inga Davydova O. – MA student of 42.04.02 Journalism at Kuban State University (Krasnodar)

Summary. This article reveals the journalistic concept of the term «interview» and «talk show». The author introduces the process of appearance and development of the talk show, its features and main components. The article demonstrates the form of a talk show, explains the interest towards this journalistic genre.   
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Интервью как жанр определяется диалогической формой подачи информации. По словам И.В. Ивановой, фундаментальными особенностями жанра интервью являются [3]: 
1) направленность беседы для ее распространения в СМИ; 
2) публичный характер разговора; 
3) интервьюируемый является социально значимой фигурой; 
4) непосредственное общение собеседников; 
5) комплекс вопросов и ответов;
 6) двухадресность – предназначена для информирования и воздействия не только участников диалога, но и читателя (зрителя, слушателя).
Классическое интервью – это устный (радио и ТВ) или письменный (в газете, при этом написание вторично) диалогический текст. 
В классическом интервью участвуют только два человека: интервьюер и интервьюируемый. Структурно-композиционные особенности интервью стабильны: начало – основная часть – окончание. Структура интервью, помимо основного текста, включает также комплекс заголовков (в газете – заголовок, основное название, подзаголовок, а также заголовки каждого основного блока), предисловие (лид, врезка). 
Цель встречи каждый из участников беседы имеет свою собственную: журналист – познакомить читателя/зрителя/слушателя с интересным собеседником или у него поучиться социально значимой информации; у собеседника – ознакомить адресата (журналиста и аудитории) с собственной позиции или обмениваться информацией с ним; у массового адресата – встретить нового человека, чтобы составить мнение о нем или ней и / или узнать что-то новое о любой проблеме [9].
Концепция ток-шоу появилась в Америке в 1950 году. Дословный перевод означает «говори, покажи». Этот телевизионный проект впервые был разработан под названием «ток-шоу», присущим британскому английскому языку. Позже он широко распространился в эфире некоторых государств. 
В Германии, например, первое ток-шоу продемонстрировал в вечернем шоу популярный телеведущий Дитмар Шонхерр «WDR Produktion» 8 марта 1973 года. 
Ток-шоу, которые проводятся на многих телеканалах мира с участием приглашенных в студию зрителей, занимают одно из ведущих мест среди разнообразных развлекательных и информационных программ. Это связано не только с новизной жанра. Люди современной эпохи характеризуются новым мировоззрением, взглядом на жизнь и отношением к социальным и другим проблемам. При обсуждении проблем и выражении мнений мнения совпадают и расходятся. 
В результате формируется относительно единое и устойчивое мнение, которое разделяет большинство зрителей. Ток-шоу, посвященные как интересам и желаниям людей, так и требованиям современной эпохи, продолжают развивать такие ценности, как свобода слова, демократия, которые, в свою очередь, способствуют гуманизации телевизионного пространства.
Организация таких программ, как ток-шоу, требует большой работы и больших организационных навыков, профессионализма и, конечно же, финансовых ресурсов. К организационным вопросам относятся: проектирование студии и монтаж декораций, установка камер, определение местоположения гостей и зрителей, коллективная работа режиссера, помощников режиссера, операторов и других ответственных лиц.
Рекреационные мероприятия фактически направлены на восстановление энергии человека после работы, проведение досуга в желаемой атмосфере. Конечно, не последняя роль в этом деле принадлежит искусству, так как художественная деятельность полна неописуемого очарования, она дает людям истину жизни, дарит им радость познания красоты и наслаждения ею. 
Творчество, направленное на восстановление сил и поднятие настроения аудитории за время, проведенное перед экраном, в широком смысле занимательно [11].
Ток-шоу – стилистически неоднородный тип журналистской работы. Выступление участников ток-шоу характеризуется неподготовленностью, непосредственностью, непринужденностью и др., что характерно для разговорной речи. С другой стороны, речь ведущего готовят, тема беседы определяется, он, как правило, затрагивает общественные интересы, участники шоу имеют представление о том, что они говорят о данной проблеме, и т.д.  
Эти особенности характерны для устной публичной речи, построенной по системе кодифицированного литературного языка [2, с. 58]. О.А. Лаптева называет указанные выше особенности устно-разговорной разновидности литературного языка: исследователь пишет, что в речи публичных выступлений со всей области устно-разговорной разновидности, связанные с наличием общих специфических средств, хотя наиболее редко используемые и наиболее легко заменены на общие литературные синонимы из-за действий ситуативно-тематических факторов [7, с. 42]. По словам А.О.  Лаптевой, публичная речь лежит на пересечении особенностей бытового быта и письменной литературной речи. Преобладание разговорных элементов или признаков публичной речи обусловлено как характером самой телепрограммы, так и теми, кто участвует в разговоре.
Главной особенностью медиа-текста ток-шоу является его эмоциональность и выразительность. Эта особенность обусловлена, во-первых, наличием элементов разговорной речи, а во-вторых, конфликтным характером жанра. Кроме того, телешоу часто наполнено всевозможными оценками, часто субъективными и эмоциональными. 
С помощью такого рода средств говорящий стремится сделать свою речь убедительной, выразительной, образной, живой. Речевое выражение является одним из основных принципов использования слов в речи, «действуя наряду с другими ведущими принципами. С преобладанием значения над формой, языком, экономией и избыточностью, аналогия» [8, с. 127].
В.Г. Костомаров связывает эту тенденцию (частое появление выразительных элементов в телевизионной речи) с феноменом «карнавализации», ставшим результатом отмены цензуры, снятия многих табу, изменений в системе ценностей современного общества [6, С. 234-235].
В работе В.Г. Костомарова, однако, прослеживается мысль о том, что если выражение оправдано, мотивировано содержанием, то вполне вероятно, что оно выполнит свое предназначение: будет выразительным и в то же время убедительным. Однако иногда эти эффекты принимают форму словесного возмущения, которое выражается «в пошлости, конфликте, даже скандале» [4, с. 382]. 
Поэтому часто в речи участников таких программ появляются разговорные и даже оскорбительные элементы языка, которые часто используются спикерами для выражения агрессии. Бывает, что для привлечения внимания аудитории, опровержения оппонентов, навязывания своей точки зрения коммуниканты выходят за рамки морально-этических правил. 
Если столкновение происходит в атмосфере эмоционального напряжения, это отражается не только на лексическом уровне, но и на уровне синтаксиса: лаконичные конструкции,  мысль часто незакончена, часто повторется одна и та же фраза, часто подряд, и т.д., то же проявляется в интонации, в увеличении темпа речи, резкого перехода от одной темы к другой и т.д.
Как правило, коммуниканты прибегают к таким средствам, чтобы отстаивать свою точку зрения, бросать вызов оппоненту, причинять ему боль. В ситуации явного конфликта часто отношения между участниками теряют характер формальности, коммуниканты в таких случаях могут игнорировать статусные различия, игнорировать этические правила.
Интерес к ток-шоу не случаен: эти программы имеют свои сильные стороны и потенциал. Зрителю, столкнувшемуся с различными трудностями, дано понять, что его ситуация не уникальна, что он не одинок: есть еще люди, которых волнуют близкие вопросы, и те, кто готов поделиться с ними своим жизненным опытом. 
Именно ток-шоу позволяет моделировать ситуации, переживать их вместе, заручившись поддержкой виртуальной команды, и произносить приемлемые линии поведения, что компенсирует нынешнее отсутствие авторитетных суждений и инструкций.
Ток-шоу – яркое варьете, развлечение. 
Ток-шоу – нечто показное, рассчитанное на шумный внешний эффект.
Форма ток-шоу – это дискуссия, обсуждение любого вопроса, в котором принимают участие приглашенные эксперты и случайные зрители. Можно сказать, что проведение любого ток-шоу требует: 
1 наличие актуальной проблемы, задавая содержание беседы (вопросы и ответы);
2 участники ток-шоу (лидеры, герои ток-шоу, зрители, эксперты);
3 оформление места проведения ток-шоу (художественное и музыкальное);
4 правила ведения дискуссии (определение времени и приемов организации общения, выраженных в существующем сценарии);
5 необходимое для реализации ток-шоу техническое оборудование [5].
Для ток-шоу достаточно характерно сочетание вербальных и невербальных методов ориентации аудитории, в частности, в эмоционально-оценочной сфере. Это может быть сочетание сценических техник и определенных типов дискурсов. 
Сценические приемы активно используется в ток-шоу. К ним относятся так называемые пространственно-организационные визуальные компоненты спектакля в мизансцене. 
«Мизансеническое действие – это выражение изменения психологического состояния человека в процессе общения путем изменения его местоположения относительно других людей (или, как минимум, обозначение готовности к такому изменению местоположения, выраженное в движении тела, жесте или взгляде). Это мощный инструмент для создания желаемого впечатления у выступающего, а также эмоционального воздействия на аудиторию» [10].
Сегодня на телевидении ток-шоу должно содействовать тому, чтобы телевидение развивалось, завоевало доверие массовой аудитории, стало более демократичной атмосферой. В конце концов, свобода слова сейчас является приоритетом. Главное – уметь выражать свои мысли. В этом случае важно овладеть такими навыками, как слушание, говорение и обсуждение посредством ток-шоу. 
В то же время ток-шоу – хороший источник дохода. Благодаря рекламе, которая показывается в рейтинговых ток-шоу, можно получить большой доход, ведь «истинное искусство должно уметь не только заставлять людей думать, но и обладать развлекательным элементом в обязательном порядке» [1, с. 148]. Сегодня у представителей шоу-бизнеса есть спонсоры, как для создания видеороликов, так и для демонстрации программ на телевидении.
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