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	Аннотация
В статье проанализированы роль и значение политического PR в социальной сфере. Показано, как политический PR может манипулировать людьми и формировать их мнение. А также, какие виды деятельности и техники  включает в себя политический PR.
  
Связи с общественностью являются важнейшей функцией государственного управления в условиях демократической политической системы. Информационное и PR-сопровождение в государственных структурах влияет не только на эффективность их деятельности, но и выступает определенной гарантией их легитимного существования, так как при принятии важнейших политических решений требуется участие населения [1]. В понятие «пиар» в нашей стране очень часто вкладывают деятельность в сфере политики. Это не совсем правильно. Пиар очень близко пересекается с рекламой и бывает двух видов — экономический и политический [2], [3].  Мы будем рассматривать только политический пиар. Если выразить понятие «политический пиар» (далее — пиар) одним словом, то это будет слово «политманипуляция». В основе пиара лежит стремление к максимизации рейтинга. В отличие от других тем, все действие политического PR  ориентирование на лоббирование политических интересов различных классов и на манипулирование политическими субъектами. Целью политического PR является формирование и установление каналов взаимодействия между участниками политического процесса, комбинирующими формальные и неформальные связи и учитывающими  неопределенность и многовекторность протекающих процессов. 
В наше время политический PR является ключевым инструментом, формирующим позитивное общественное мнение об определенной партии или кандидате, а также важнейшим инструментом управления массами. Для политика самым главным в условиях пиара является рейтинг. Для того, чтобы его поднять существует множество различных способов, не связанных с реальными делами политика, поэтому политик может говорить то, что хочет слышать общество, а делать то, что он сам хочет делать или хотят те, кто за ним стоит [4].
	Политический PR проводит следующие мероприятия: 
	-организует и проводит предвыборные кампании; 
	-проводит социологические исследования; 
	-разрабатывает стратегии проведения кампаний;
	- осуществляет имидж-сопровождение кандидата; 
	- ведет работу с политическими и общественными организациями; 
	-создает информационные поводы; 
	-проводит специальные мероприятия; 
	-осуществляет юридическое сопровождение предвыборной кампании и т.д. 
	Политические приемы PR - это комплекс мер по достижению поставленной задачи, при помощи которых PR-специалисты достигаю коммуникативные цели по продвижению одной структуры, и нейтрализации другой. 
К числу традиционных PR-приемов в политике можно отнести [6]: 
1) формирование имиджа победителя и аутсайдера;
2) создание ложной популярности;
3) ложная поддержка;
4) искусственное столкновение двух партий с помощью подставных лиц, событий и т.д.; 
5) выбор без выбора (в прессе создается образ безвыходности ситуации).
Таким образом, на основании полученной информации можно сделать вывод, что специфика PR в сфере политике связана со спецификой эффективности управления. И измеряется оно в политическом управлении наличием политической поддержки граждан. Поскольку любой уровень власти призван реализовывать интересы общества в целом, то можно рассматривать PR как практику социальной ответственности власти. Социальная ответственность понимается как вклад в улучшение качества жизни населения своей страны и основа легитимности организации, социальной общности, института.
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