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Аннотация
 Несомненно, одним из определяющих факторов развития медиа является потребность аудитории не только в выборе определенной тематики, но и в предпочтительном способе подачи материала. Приоритет новых форм опосредованного общения среди молодежи влияет на популярность социальных сетей, активная аудитория, как правило, сочетает разные источники, старшее поколение традиционно остается у телеэкранов. Такая ситуация приводит к подобному медиапотреблению. Отсюда тенденция расширения нишевых СМИ за счет и новых информационных технологий (интернета, социальных сетей и т.д.).
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Сегодня медия представляет собой и социальный институт, и коммуникационная среда, и важная экономическая единица. Медиапространство сформировало медийного человека, человека цифрового будущего, который сталкивается с огромным объемом информации в социальных сетях, а реальный мир дополняется виртуальным существованием в Интернете. В этой медиареальности становится все труднее ориентироваться.
Сегодня необходим поиск эффективных способов адаптации к новой реальности. Только через воспитание информационной культуры можно сформировать знания и навыки, призванные помочь жить в медиасреде.
[bookmark: _Toc531206469]Следует учиться работать с информацией, критически воспринимать информационные потоки, уметь защитить себя в медиапространстве. Цифровая среда формирует множество угроз, и с ними не справиться без установления новых правил жизни в Интернете. Следует заметить, что популярный термин «медиаобразование» сегодня воспринимается неоднозначно и признан не всеми. Таким образом, это тоже представляет собой проблему, которая нуждается в обсуждении.
Электронные средства массовой информации как пример современных информационных технологий: понятие «электронные средства массовой информации» появилось еще в первой половине XX века (рис.1). Этим термином было принято обозначать радио и телевидение, то есть те СМИ, содержание которых производится (записывается) с использованием электронных приборов и распространяется также при помощи электронных средств. Воспроизведение происходит при помощи магнитофонов, сигнал выходит на передатчике, от него — на антенну через усилители, а затем принимается теле- или радиоприемниками. Газеты к этой технологии никакого отношения не имели, разве что в начале 1990-х годов появился компьютерный набор текста.
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Рисунок 1. Современные СМИ
В настоящее время тема развития электронных средств массовой информации остается актуальной, так как именно СМИ формируют отношение людей к тем или иным событиям в прошлом и настоящем и подавляющее большинство людей черпают из них практически все знания об окружающем мире. Человечество в процессе своего развития создало множество средств передачи информации. Для начальной стадии этого процесса было достаточно речи. Следующий этап — развитие «усилителей» человеческого голоса для передачи информации на большое расстояние. Г. П. Шалаева, Е. В. Ситникова и В. П. Ситников приводят пример использования колокола в Западной Европе в Средние века: под удары «хлебного колокола», но не раньше и не позже, хозяйки начинали месить тесто; «колокол чистоты» позволял начать мести мостовую; «трудовой колокол» отмечал начало и конец рабочего дня [5]. По мере развития продуцирования информации как функции отдельно взятых социальных структур она становилась все более многообразной.
Сегодня трудно переоценить значение печати, радио, телевидения, компьютерных технологий, которые стали мощным инструментом влияния на аудиторию. Но традиционные печатные издания проигрывают электронным СМИ. Тем не менее, печатные СМИ занимают довольно прочные позиции, потому что объединение различных видов информации в едином телевизионном или компьютерном варианте не может отменить текст.
Радиовещание — это второе по времени и практическому способу использования средство массовой коммуникации, быстро сформировавшееся в России. У него отсутствует видеоряд, но это позволяет сформировать у радиослушателей две группы возможностей восприятия: активацию воображения и создание мысленного образа. «Чистый звук» воспринимается более полно и глубоко, поскольку слушатель не отвлекается от звучащей речи. Но прослушивание радиопередачи нельзя отложить на какое-либо время; радиослушатель в установленный отрезок времени может воспринимать исключительно одну программу. Следовательно, радиостанция должна четко рассчитывать свою программную политику, сокращая до минимума «наложения» программ для определенной аудитории; рекламные тексты должны быть небольшими и хорошо восприниматься на слух.
Телевидение — это динамично развивающееся электронное средство информации, выдвинувшееся по ряду параметров (событийная информация, культура, развлекательные программы) на первое место. Оно обладает специфическими возможностями радио и кино — передавать одновременно звуковую и видеоинформацию. Современное телевидение (цифровое, кабельное, спутниковое) обеспечивает качественную передачу информации на любые расстояния и «эффект присутствия» при передаче оперативной информации (рис.2).
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Рисунок 2. Распространение информации через СМИ
С бурным развитием новых технологий меняются и СМИ. В настоящее время большую популярность приобрела Всемирная компьютерная сеть. Интернет отбирает у телевидения значительную часть аудитории, как утверждает, в частности, М. М. Назаров [3]. Интернет стал инструментом сбора и обработки информации, средством решения маркетинговых вопросов, рассылки прайс-листов, другой коммерческой информации и организации обратной связи. С каждым годом в Сети все более существенное место отводится массовой информации — электронным версиям и дайджестам газет, сетевым газетам и журналам, радио- и телевещанию; веб-страницам общественных организаций и партий, юридических и физических лиц, оперативно трансформирующим содержание и передающим информацию в режиме реального времени.
Возможности всех перечисленных видов используют в своей работе редакции изданий и программ. В России организуются информационные холдинги, издательские дома и прочие информационные объединения, энергично влияющие на аудиторию. Они создают собственный положительный имидж и повышают свое информационное воздействие. СМИ, размещенным в Интернете, свойственны информационные, аналитические и развлекательные функции. У интернет-СМИ не существует границ распространения и географии материалов. Большая часть сайтов «открыта» для жителей любой страны. В аналитических программах в глобальных информационных сетях выкладываются дополнения к новостям о текущих событиях, происходящих в мире, более подробно и глубоко раскрываются темы, заинтересовавшие пользователей. Следовательно, глобализация аудитории оказывает влияние на содержание, скорость обновления и возможность потребления информации на международном уровне.
Возможно, завтрашний день — за мобильными средствами связи. Это мнение разделяют многие авторы, в частности И. В. Тультаева [4]. Мобильная (сотовая) связь является относительно новым средством массовой информации. Быстрый и значительный ее рост позволил применять мобильную связь с целью пропаганды и рекламы, а не только для передачи информации. Технологии помогли соединить телевизионный сигнал с мобильным, что привело к созданию универсального источника массовой коммуникации, объединяющего средство общения, газету, телевидение, Интернет и различные информационные службы. Современные телефоны предоставили возможность выхода в Интернет, чем полностью изменили природу коммуникации, так как теперь можно выйти на связь в любой точке мира в удобное для пользователя время. 
[bookmark: _Toc531206470]Таким образом, границы и возможности распространения и доступа к информации многократно возросли. Мобильная связь подтолкнула социологию массовой коммуникации к новому витку развития и изменила наше представление об электронных средствах массовой информации.
Но возникает вопрос информационные технологии угроза традиционным СМИ, и значит ли это, что традиционные медиа умирают. Однозначно ответить сложно, но  была, есть и будет необходимость передачи информации от человека к человеку. Информация по-прежнему будет оставаться как документальной («что происходит на самом деле»), так и иллюзионной, представленной в вымышленных историях. Правда, художественный кинематограф все чаще берет реальные истории за основу сценария; впрочем, мир фантазии безграничен. Для трансляции этих историй на протяжении какого-то времени будут служить традиционные медиа, цифровые по способу производства, но стоящие все на тех же трех китах: печати, радио, телевидении. Или, если шире, на медиа, которые позволяют получить информацию в статичном визуальном формате — текстово-графическом и фотоизображении; в аудиоформате; в динамическом визуальном формате с аудиальным рядом или без него; в синтетическом формате, где может присутствовать статическое изображение, дополненное аудиальным рядом; статическое, но анимированное изображение; аудиальная, дополненная различными вариантами статического и динамического изображения информация.
Один из самых интересных вопросов — о способах трансляции информации от источника к потребителю. До сих пор базовыми каналами трансляции остаются печать (например, газета «Мозаика»); аналоговое (волновое) радио АМ/FM диапазонов; аналоговое (ретрансляционное) телевидение; цифровое спутниковое телевидение. И, разумеется, Интернет, в основе которого лежит оптоволоконная система передачи информации, работающая со скоростью света. Однако в ноябре 2017 года на общественной научно-исследовательской популяризаторской площадке «Точка кипения» прошла двухдневная конференция «Возможности для развития НейроНет на глобальном рынке», посвященная развитию нейротехнологий. В рамках конференции состоялись выставки перспективного развития технологии, в частности «Сервис объективизации потребительского выбора на основе мультимодального интерфейса “мозг–компьютер”» (проект «Экономический нейробарометр»), что прямо коррелирует с медиа в области (к примеру) зрительских предпочтений при выборе контента для просмотра в любом источнике (печать, радио, ТВ, Интернет).
То есть сегодня, мы говорим о возможности использования мозга в качестве модулятора и преференциониста в глобальных цифровых сетях для осознанного и целенаправленного выбора определенной информации и отсева любой иной информации, которую каждый индивидуум сочтет ненужной для себя. Фактически речь идет о полном изменении глобального медиарынка, которое уже происходит. На вопрос «Вы смотрите телевизор?» 99,8 % студентов дневного отделения государственных  университетов отвечают «нет». Это означает, что в условиях, когда есть альтернатива, выбор источников информации, индивидуум стремится найти именно тот источник, который будет ему наиболее понятен и интересен. При создании нейросистемы «мозг–компьютер», далее «мозг–компьютер–мозг» и даже  напрямую «мозг–мозг» традиционные средства коммуникации окажутся не более чем музейными экспонатами [2].
Не будем забывать, что об электричестве человек узнал около 8–9 тыс. лет назад, задолго до нашей эры. Но только в XVIII веке Ампер, Вольта, Ом и другие начали делать в этой области что-то осмысленное. XIX век принес телеграф, телефон, фото, кино, радио и начало телевидения. ХХ век был отмечен взрывным развитием радио, кино и телевидения, при этом от примитивной трубки В. К. Зворыкина до цветного телевидения прошло всего 23 года, а от первого цветного аналогового телевизора до спутникового круглосуточного новостного канала — 26 лет. Кто в 1985 году, когда появилась прогрессивная видеокамера Betacam, думал о том, что спустя 30 лет мобильный телефон позволит снимать видео в гораздо лучшем качестве, а монтировать видео и аудио, верстать газеты и журналы и просто общаться со всем миром можно будет на домашнем компьютере, находясь в любой точке планеты Земля?
Таким образом, отталкиваясь от выше сказанного, сегодня абсолютно любое средство массовой информации необходимо признать электронным, а сам термин — безнадежно устаревшим в связи с появлением компьютерных, то есть цифровых — электронных, технологий.
Любая газета верстается при помощи цифровых технологий — на компьютере. Любая фотография обрабатывается на компьютере. Звук, как и видео, записывается и редактируется на электронных устройствах (цифровые диктофоны, видеокамеры; окончательное редактирование — на компьютере). Распространяются любые медиа также при помощи цифровых электронных технологий, разве что печатные издания попадают в руки потребителя в бумажном виде, но и это — результат цифровой печати с помощью компьютерных технологий.
Необходимо признать, что компьютерные сети (Интернет) не только для так называемого поколения Z (людей, родившихся в конце 1990-х — начале 2000-х гг.), но и для остальных, в том числе и для более старшего поколения (дети 1960-х гг.), стали основными источниками получения информации.
Это и традиционные печатные медиа, получившие распространение в Сети в результате процесса конвергенции, и радиостанции, которые можно не только слушать, используя сетевые подключения, но и получать дополнительную изобразительную и текстовую информацию, что невозможно в случае традиционных несетевых медиа. Телеканалы сегодня также доступны не только через антенну или спутник. Телевизионный контент может быть получен и в Сети, причем не обязательно во время прямого эфира: отложенный спрос на интересующий материал реализуется в режиме on demand («по запросу») в любое время и в любом месте, где бы ни находился пользователь.
В принципе такой подход касается сегодня любого контента — от газетной заметки до только что вышедшего музыкального альбома (а свою последнюю работу, которая так и называлась “NEW” (2013), сэр Пол Маккартни сначала выложил для покупки именно в интернет-сервисах), нового кинофильма. Это не всегда законно, но мы не обсуждаем здесь правовые вопросы, хотя следует признать, что пиратские сервисы делают контент доступным пользователям практически в момент его появления.
Таким образом, термин «электронные средства массовой информации» в том традиционном понимании, которое существовало до появления компьютерных цифровых технологий, сегодня представляется архаизмом, поскольку любое средство фиксации текста, звука и изображения, их обработки, как по отдельности, так и в совокупности, а также передача (трансляция) их читателю/слушателю/зрителю осуществляются электронным способом.
Более того, появляются все новые способы донести до человека любую информацию, которые доступны теперь не только владеющему профессией журналиста, но и абсолютно каждому человеку, который хочет вести диалог с собеседником, готовым к восприятию такого диалога.
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